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 I. ĐÁNH GIÁ KẾT QUẢ THỰC HIỆN GIAI ĐOẠN 2018-2020 

 1. Công tác chỉ đạo điều hành triển khai thực hiện 

Để triển khai thực hiện Chương trình mỗi xã một sản phẩm, Ủy ban nhân 

dân Tỉnh đã ban hành Kế hoạch số 226/KH-UBND ngày 17/10/2018 về thực 

hiện Chương trình mỗi xã một sản phẩm tỉnh Đồng Tháp giai đoạn từ quý IV 

năm 2018 đến năm 2020; ban hành Hướng dẫn số 662/HD-UBND ngày 

15/10/2019 về việc thực hiện Chu trình Chương trình mỗi xã một sản OCOP trên địa 

bàn tỉnh Đồng Tháp, chỉ đạo thực hiện kịp thời về việc sửa đổi, bổ sung Phụ lục 

Quyết định số 1048/QĐ-TTg ngày 21/8/2019 của Thủ tướng Chính phủ về việc ban 

hành Bộ Tiêu chí đánh giá, phân hạng sản phẩm Chương trình mỗi xã một sản phẩm. 

Đồng thời chỉ đạo lồng ghép thực hiện nhiều chính sách hiện hành để hỗ trợ các 

tổ chức, cá nhân phát triển sản phẩm theo tiêu chí sản phẩm OCOP. 

Mặt khác, Ủy ban nhân dân Tỉnh đã chỉ đạo kiện toàn và bổ sung nhiệm 

vụ thực hiện Chương trình OCOP vào hoạt động của Ban Chỉ đạo Chương trình 

Mục tiêu quốc gia xây dựng nông thôn mới và tái cơ cấu ngành nông nghiệp từ 

tỉnh đến cơ sở. Theo đó, Văn phòng Điều phối xây dựng nông thôn mới tỉnh được 

giao nhiệm vụ tham mưu thực hiện Chương trình cho Ban Chỉ đạo tỉnh; Văn phòng 

Điều phối các huyện, thành phố là bộ phận giúp việc, tham mưu cho Ban Chỉ đạo 

cấp huyện. 

2. Công tác đào tạo, tập huấn và nâng cao năng lực cho cán bộ quản 

lý, hướng dẫn triển khai Chương trình OCOP 

Hàng năm, Ủy ban nhân dân Tỉnh giao Sở Nông nghiệp và Phát triển 

nông thôn chủ trì, tổ chức tập huấn hướng dẫn, triển khai Chương trình OCOP 

cho 784 cán bộ, công chức quản lý, tham mưu trực tiếp Chương trình tại địa 

phương giai đoạn 2018-2020. Ngoài ra, cử chuyên viên chuyên trách Chương 

trình OCOP tham gia lớp đào tạo, tập huấn về Chương trình Mỗi xã một sản 

phẩm giai đoạn 2018-2020 tại tỉnh Đồng Nai, lớp đào tạo phát triển sản phẩm 

OCOP sử dụng phương pháp “Học tập theo lộ trình” tại Bến Tre do Trung ương 

tổ chức.   

3. Tuyên truyền, tập huấn nâng cao nhận thức về Chƣơng trình OCOP 

Giai đoạn 2018-2020, công tác tuyên truyền về mục tiêu, ý nghĩa Chương 

trình OCOP được quan tâm thực hiện. Ngoài chuyên mục OCOP được phát định 

kỳ trên Đài Phát thanh và Truyền hình (05 phút/kỳ/tuần – đã thực hiện 63 kỳ), 
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các tin bài phát sóng và đăng tải trên website, fanpage, youtube của Đài Phát 

thanh và Truyền hình Tỉnh đã góp phần nâng cao nhận thức của các ngành, các 

cấp, cộng đồng người dân trong tham gia thực hiện Chương trình Mỗi xã một 

sản phẩm, tỉnh cũng đã xây dựng chuyên mục OCOP trên Cổng thông tin điện tử 

tỉnh; ban hành 10.000 bản Sổ tay tuyên truyền; 2.400 quyển tài liệu Hướng dẫn 

triển khai Chương trình Mỗi xã một sản phẩm; lắp đặt các pano tuyên truyền về 

Chương trình OCOP trên địa bàn tỉnh. Bên cạnh đó, các sở, ngành Tỉnh và các 

hội, đoàn thể Tỉnh (Hội Nông dân, Hội Liên hiệp Phụ nữ, Hội Cựu chiến binh, 

Đoàn Thanh niên) cũng đã đẩy mạnh công tác tuyên truyền về Chương trình 

OCOP thông qua các lớp tập huấn, báo cáo chuyên đề đến cán bộ, công chức, 

đoàn viên, hội viên, tổ chức, cá nhân đang sản xuất – kinh doanh trên địa bàn 

tỉnh. Tổ Thông tin và phân tích thị trường nông sản của Tỉnh đã thực hiện viết, 

cập nhật bản tin về thông tin thị trường trong nước và quốc tế liên quan đến 

nông sản tỉnh Đồng Tháp (trong đó có sản phẩm tham gia OCOP), với số lượng 

01 kỳ/tháng. 

Về tập huấn: giai đoạn 2018-2020, có 784 cán bộ quản lý, hướng dẫn thực 

hiện Chương trình các cấp và 755 chủ thể sản xuất kinh doanh trên địa bàn tỉnh 

tham dự các buổi tọa đàm, hội nghị, nói chuyện chuyên đề về các chủ trương, 

chính sách của Đảng và Nhà nước về Chương trình mỗi xã một sản phẩm 

(OCOP); nội dung kế hoạch thực hiện Chương trình OCOP tỉnh Đồng Tháp giai 

đoạn từ quý IV/2018 - năm 2020 để tuyên truyền, hướng dẫn và vận động doanh 

nghiệp, tổ chức, cá nhân và cộng đồng tham gia thực hiện Chương trình
1
. 

4. Kết quả huy động nguồn lực thực hiện Chương trình 

Tổng nguồn vốn huy động thực hiện Chương trình OCOP giai đoạn 2018-

2020 là 38,614 tỷ đồng. Trong đó: 

- Ngân sách Trung ương (từ Chương trình MTQG xây dựng nông thôn 

mới): 6,543 tỷ đồng. 

- Ngân sách địa phương: 30,296 tỷ đồng; 

- Vốn khác: 1,775 tỷ đồng. 

(Xem biểu 4 kèm theo) 

5. Kết quả thực hiện các mục tiêu của chương trình 

5.1. Về sản phẩm 

- Số lượng sản phẩm đăng ký tham gia dự thi đánh giá, phân hạng sản 

phẩm OCOP: 203 sản phẩm (năm 2019: 73 sản phẩm, năm 2020: 130 sản phẩm 

dự thi, gồm 113 sản phẩm thi lần đầu, 17 sản phẩm thi nâng hạng). 

- Số lượng, cơ cấu sản phẩm được đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP 

(sản phẩm đạt từ 3 sao trở lên): 161 sản phẩm. Cụ thể: 

                                           
1
 Tập huấn về Chương trình OCOP và các tiêu chí đánh giá sản phẩm OCOP; nâng cao kiến thức, kỹ năng cho 

anh/chị là chủ hộ sản xuất kinh doanh, thành viên tổ hợp tác, hợp tác xã gắn với làng nghề, làng nghề truyền 

thống; Về bao bì, đóng gói, nhãn mác, logo, mã vạch; các kiến thức cơ bản về khởi nghiệp; truyền thông, quảng 

bá, xây dựng thương hiệu và xây dựng câu chuyện sản phẩm OCOP; nâng cao, chất lượng sản phẩm OCOP và 

hướng dẫn, lập thủ tục tham gia đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP (là các chủ thể (doanh nghiệp, HTX, cơ sở 

sản xuất kinh doanh) có sản phẩm tiềm năng tham gia dự thi đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP năm 2020 

mới tham gia lần đầu và các phòng, ban của đơn vị cấp huyện có liên quan và cán bộ công chức phụ trách 

Chương trình OCOP tại xã, phường, thị trấn. 
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+ Năm 2019: có 73 sản phẩm dự thi, kết quả đánh giá xếp hạng có 70 sản 

phẩm được đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP từ 3-4 sao (gồm 23 sản phẩm 

đạt 04 sao, 47 sản phẩm đạt 3 sao). Về cơ cấu sản phẩm: 75,71% sản phẩm 

thuộc ngành thực phẩm; 12,86% thuộc ngành đồ uống; 7,14% thuộc ngành thảo 

dược; 4,29% thuộc ngành thủ công mỹ nghệ. 

+ Năm 2020: có 130 sản phẩm dự thi (113 sản phẩm thi lần đầu và 17 sản 

phẩm thi nâng hạng). Kết quả có 99 sản phẩm được phân hạng đạt 3-4 sao
2
 (gồm 

91 sản phẩm mới và 8 sản phẩm được nâng hạng). Trong đó, có 04 sản phẩm 

tiềm năng 5 sao, sẽ lập hồ sơ trình đề nghị Trung ương xét đánh giá, phân hạng. 

Về cơ cấu sản phẩm: 83,15% thuộc ngành thực phẩm; 1,12% thuộc ngành đồ 

uống; 5,62% thuộc ngành thảo dược; 6,74% thuộc ngành thủ công mỹ nghệ, 

trang trí; 3,33% thuộc ngành dịch vụ du lịch cộng đồng và điểm du lịch.  

5.2. Về chủ thể tham gia Chương trình  

- Số lượng chủ thể đăng ký tham gia Chương trình: 78 chủ thể
3
. 

- Số lượng và cơ cấu chủ thể có sản phẩm được đánh giá, phân hạng sản 

phẩm OCOP đạt từ 3 sao trở lên như sau: tổng số năm 2019-2020 có 63 chủ 

thể
4
, trong đó: có 28 doanh nghiệp (chiếm 41,54%), 6 hợp tác xã (chiếm 9,23%) 

và 29 cơ sở sản xuất kinh doanh (chiếm 49,23%). 

 - Số lượng chủ thể có sản phẩm được đánh giá, phân hạng lại (nâng cấp): 

04 chủ thể (cơ sở sản xuất kinh doanh). 

 - Qua 03 năm triển khai thực hiện, có 27 cơ sở sản xuất kinh doanh, 04 doanh 

nghiệp, 04 Hợp tác xã được củng cố, kiện toàn khi tham gia Chương trình OCOP. 

(Xem biểu 2, biểu 3 và biểu 6 kèm theo) 

 5.3 Kết quả thực hiện Quyết định số 4078/QĐ-BNN-VPĐP ngày 

28/10/2019 của Bộ trưởng Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn về phê 

duyệt Kế hoạch khung chỉ đạo điểm triển khai Chương trình Mỗi xã một 

sản phẩm 

 Triển khai thực hiện nội dung Kế hoạch khung chỉ đạo điểm Chương trình 

OCOP, tỉnh đã phối hợp với đơn vị tư vấn - Trường Đại học Khoa học Xã hội và 

nhân văn xây dựng Đề án Làng văn hóa du lịch Sa Đéc
5
 và Dự án mô hình điểm 

phát triển sản phẩm OCOP - sản phẩm từ sen trên địa bàn huyện Tháp Mười
6
. 

 6. Kết quả triển khai các hoạt động xúc tiến thương mại và quảng bá 

sản phẩm 

                                           
2
 Cụ thể: 34 sản phẩm đạt 4 sao và 65 sản phẩm đạt 3 sao. 

3
 Trong đó: năm 2019 có 32 chủ thể; năm 2020 có 46 chủ thể đăng ký tham gia mới. 

4
 Trong đó: năm 2019 có 30/32 chủ thể tham gia (16 doanh nghiệp, 02 HTX và 12 cơ sở sản xuất kinh doanh); 

năm 2020 có 34/46 chủ thể tham gia lần đầu (11 doanh nghiệp, 04 HTX và 19 cơ sở sản xuất kinh doanh).  
5
 Tiến độ thực hiện UBND tỉnh đã có tở trình số 143/TTr-UBND ngày 4/12/2020 gửi Bộ Nông nghiệp & PTNT 

về việc thẩm định nội dung và cơ cấu nguồn vốn đầu tư dự án Làng Văn hóa du lịch Sa Đéc, thành phố Sa Đéc, 

tỉnh Đồng Tháp;  
6
 Đã được UBND tỉnh phê duyệt Đề cương tại (Quyết định số 1332/QĐ-UBND-HC ngày 28/8/2020 của Uỷ ban 

nhân dân tỉnh Quyết định phê duyệt Đề cương dự toán chi tiết Dự án mô hình điểm phát triển sản phẩm OCOP - 

sản phẩm từ sen trên địa bàn huyện Tháp Mười), huyện đang phối hợp với đơn vị tư vấn xây dựng Đề án.  
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 Đẩy mạnh thực hiện công tác xúc tiến thương mại, kết nối cung cầu, mở 

rộng thị trường tiêu thụ sản phẩm đặc trưng tỉnh thông qua việc tham gia các hội 

chợ, triển lãm, hội nghị kết nối cung cầu
7
; giai đoạn 2018-2020, kết quả đã kết 

nối được nhiều sản phẩm đặc trưng, sản phẩm OCOP của tỉnh vào hệ thống siêu 

thị Co.op Mart, Big C, VinMart, Bách hóa Xanh, Tứ Sơn, Annam Gourmart 

Market, cửa hàng bản lẻ Vissan. 

 Trong  năm 2019 và năm 2020, Ủy ban nhân dân Tỉnh đã tổ chức Hội chợ 

triển lãm thương mại về sản phẩm OCOP của tỉnh, qua đó thu hút nhiều chủ thể, 

đơn vị có sản phẩm OCOP, tiền sản phẩm OCOP trong và ngoài tỉnh tham gia; 

trong 02 lần Hội chợ còn lồng ghép các sự kiện hội thảo, hội thi về tìm hiểu 

chương trình OCOP, kết nối tiêu thụ,..., góp phần tạo điều kiện cho các đơn vị, 

doanh nghiệp, hệ thống bán lẻ, chủ thể sản phẩm OCOP trong và ngoài tỉnh 

cùng chia sẻ kinh nghiệm, thông tin và hợp tác trong quá trình sản xuất
8
. 

                                           
7
 Hội chợ Xúc tiến thương mại và Công nghệ các HTX năm 2019; Hội nghị kết nối cung cầu sản phẩm hàng hoá 

các HTX  tại TP.Hồ Chí Minh. Hỗ trợ 39 lượt sản phẩm nông nghiệp, tiểu thủ công nghiệp, nông sản của phụ nữ 

tham gia xúc tến thương mại tại các Hội thảo, hội chợ trong và ngoài tỉnh; tham gia 02 gian hàng với 26 sản 

phẩm khởi nghiệp phụ nữ trưng bày tại Hội chợ triển lãm “Hàng Việt-Nông nghiệp xanh-Khởi nghiệp”. Tổ chức 

đưa 10 cơ sở, THT, hộ sản xuất kinh doanh nông sản tham gia hoạt động kết nối cung cầu thuộc Chương trình 

“Vì sự phát triển nông nghiệp, nông dân, nông thôn “ lần IX tại TP.Hồ Chí Minh; tổ chức đưa 13 cơ sở, THT, hộ 

sản xuất kinh doanh nông sản tham gia trưng bày, giới thiệu quảng bá sản phẩm trong Chương trình Ngày hội 

Tam Nông tỉnh Hậu Giang; Hội chợ xúc tiến thương mại sản phẩm OCOP và đặc sản vùng miền tỉnh Sóc Trăng 

năm 2020; Hội chợ OCOP tỉnh Quảng Ninh năm 2020; Tham gia sự kiện “Made in Vetnam - Tinh hoa Việt 

Nam” tại Hà Nội; Về việc tham gia Hội chợ Làng nghề và sản phẩm OCOP Việt Nam năm 2020 tại Hà Nội; Hội 

chợ Đặc sản Vùng miền Việt Nam 2020 và Hội nghị kết nối cung cầu hàng hóa 2020”; Hội chợ Công Nghiệp  -  

Thương mại và Triển lãm sản Phẩm OCOP Bạc Liêu 2020 và Có 05 đơn vị của tỉnh được Siêu thị Tứ Sơn nhận 

sản phẩm đưa và kệ hàng của Siêu thị, 05 đơn vị kết nối đưa sản phẩm vào nhà phân phối bán lẻ của tỉnh An 

Giang có trên 33 sản phẩm OCOP đã ký kết hợp đồng và cung ứng sản phẩm cho các Siêu thị như: Co.op 

Mart, Big C, Vin Mart, Bách Hóa Xanh, Tứ Sơn, Annam Gourmart Marke, cửa hàng bán lẽ Vissan (sản 

phẩm của các đơn vị như: Công ty TNHH MTV SX-TM-DV Khánh Thu, Cty CP XNK Nguyên Hậu, Cty 

SXTMDV Khởi Minh Thành Công, DNTN Sản xuất TM Nông sản Hùng Tấn Cty CP ĐTPT thực phẩm Thuận 

Thiên Thành, Công ty TNHH Sản xuất và Thương mại Hòa Hưng, Cty TNHH MTV Nam Huy Đồng Tháp, Cty 

CP TP Bích Chi, Cơ sở SX khô trâu Quang Hiển , Công ty TNHH XNK Hương Sen Việt ,Cty CP Tứ Quý Đồng 

Tháp, DNTN Sản xuất TM Nông sản Hùng Tấn, Cơ sở Khô Tiến Phương, Công ty TNHH Tây Cát, Công ty 

TNHH thực phẩm Ngọc Phụng, Công ty TNHH Thương mại và Sản xuất tinh dầu Hương Đồng Tháp, Công ty 

CP Đầu tư Thương mai Du lịch Đồng Tháp Mười, Cơ sở nước mắm cá linh Dì Mười, Công ty TNHH Ba Tre, Cơ 

sở sản xuất Trà Phương Anh, Doanh nghiệp tư nhân Thảo Minh, Cơ sở kinh doanh bột thực phẩm Lê Hà). 
 

- Năm 2020, có 02 đơn vị quản lý và kinh doanh các sản phẩm OCOP là: Trung tâm Giới thiệu trưng bày 

đặc sản và Du lịch Đồng Tháp tại Hà Nội có 64 sản phẩm OCOP của 42 đơn vị và Cửa hàng OCOP Đồng 

Tháp tại Làng hoa Sa Đéc có 48 sản phẩm OCOP của 20 đơn vị; Tại thị  trường khu vực Hà Nội các sản 

phẩm OCOP (sen và sản phẩm từ sen, gạo và sản phẩm sau gạo) rất được người tiêu dùng ưa chuộng nên 

khả năng phát triển thị trường rất cao; Quảng bá du lịch Đồng Tháp tại Hà Nội đưa các sản phẩm OCOP và các 

sản phẩm đặc sản của Tỉnh giới thiệu tại thị trường Hà Nội và khu vực phía Bắc. Song song đó, đã phối hợp Sở Công 

thương và các đơn vị liên quan tổ chức “Tuần hàng cá Tra/Basa” tại Siêu thị Big C Thăng Long để quảng bá các sản 

phẩm từ cá tra/basa và các sản phẩm nông sản, các sản phẩm đặc trưng, sản phẩm OCOP... 

8
 Cụ thể: năm 2019, tổ chức Hội chợ triển lãm Nhịp cầu Xúc tiến Thương mại và Đầu tư Đồng Tháp năm 2019 

“Sản phẩm OCOP- Phát huy giá trị bản địa”, có 150 đơn vị đăng ký tham gia với hơn 300 gian hàng; tổ chức 02 

Hội thảo: Hội thảo “Biến phụ phẩm thành chính phẩm trong chuỗi giá trị nông sản”; Hội thảo “Phát triển các sản 

phẩm OCOP, kết nối với hệ thống bán lẻ”. Năm 2020, Hội chợ Triển lãm Thương mại “Sản phẩm OCOP - Kết 

nối vươn xa” Đồng Tháp 2020; Có 200 đơn vị đăng ký tham gia (tăng 25% so với năm 2019) với 365 gian hàng, 

có 23 tỉnh, thành trong cả nước với 55 gian triển lãm; trong đó có 74 chủ thể có sản phẩm đạt tiêu chuẩn OCOP 

từ 3 sao trở lên tham gia triển lãm (các Doanh nghiệp ngoài Tỉnh: 34 chủ thể); với nhiều chuỗi sự kiện như hội 

thảo kết nối cung cầu nhằm tạo điều kiện cho các doanh nghiệp, cơ sở sản xuất của tỉnh giao lưu, liên kết hợp tác 

đầu tư, kinh doanh và quảng bá thương hiệu sản phẩm, phục vụ nhu cầu tiêu dùng đa dạng của nhân dân; đẩy 

mạnh công tác thông tin truyền thông, quảng bá các hàng hóa có thế mạnh, sản phẩm an toàn, đảm bảo nguồn 
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 Ngoài ra, tỉnh đã triển khai thực hiện trưng bày, quảng bá các sản phẩm 

đặc sản, sản phẩm Khởi nghiệp và sản phẩm OCOP tại các khu điểm du lịch trên 

địa bàn như: Khu du lịch Tràm Chim, Khu Di tích Xẻo Quýt, Khu du lịch hoa 

kiểng Sa Đéc. Thành lập Trung tâm giới thiệu đặc sản và quảng bá du lịch Đồng 

Tháp tại Hà Nội đưa các sản phẩm OCOP và các sản phẩm đặc sản của Tỉnh giới 

thiệu tại thị trường Hà Nội và khu vực phía Bắc; hình thành điểm trưng bày, giới 

thiệu đặc sản Đồng Tháp tại thành phố Hồ Chí Minh (điểm Siêu thị Sài Gòn, 

điểm Phú Mỹ Hưng). 

 II. ĐÁNH GIÁ CHUNG 

1. Mặt được 

Sau hơn 02 năm triển khai thực hiện, Chương trình OCOP đã thật sự tỏa 

trên khắp địa bàn tỉnh Đồng Tháp. Chương trình được sự quan tâm, ủng hộ của 

các ngành, các cấp và cộng đồng người dân địa phương. Công tác chỉ đạo, phối 

hợp thực hiện giữa các sở, ngành, đơn vị ngày càng chặt chẽ. Tỉnh đã tập trung 

chuẩn hóa nhiều sản phẩm đạt chứng nhận sản phẩm OCOP từ 03 - 04 sao với 

161 sản phẩm
9
 (đạt và vượt 5 lần so với chỉ tiêu Kế hoạch). 

Các địa phương quan tâm, khai thác các nguồn tài nguyên bản địa; hỗ trợ 

các chủ thể có sản phẩm tiềm năng OCOP chuẩn hóa sản phẩm. 

Các sản phẩm của Tỉnh ngày càng đa dạng về mẫu mã, bao bì, nâng cao 

chất lượng sản phẩm. Các chủ thể quan tâm hơn về kiểm soát chất lượng sản 

phẩm, bảo hộ nhãn nhiệu, ứng dụng công nghệ thông tin vào quản lý, bán hàng; 

thị trường tiêu thụ sản phẩm ngoài những kênh truyền thống, hiện nay các chủ 

thể có sản phẩm OCOP của tỉnh đã linh hoạt bán hàng trên các trang điện tử 

Tiki, Lazada, Shopee, sàn giao dịch thương mại điện tử tỉnh Đồng Tháp (bánh 

phồng xoài, cam sấy dẻo POPE, tắc dấy dẻo POPE, gừng sấy dẻo sữa ong chúa, 

hoa sen sấy, …). 

2. Khó khăn, vướng mắc 

Các chính sách hỗ trợ sản phẩm OCOP hiện nay chủ yếu là lồng ghép từ 

nhiều Chương trình, dự án, kế hoạch nên còn nhiều sự chồng chéo, chưa phát 

huy hết hiệu quả các chính sách. 

Thủ tục tham dự đánh giá phân hạng sản phẩm OCOP còn khá rườm rà, 

mất nhiều thời gian so với những cuộc thi đánh giá sản phẩm công nghiệp nông 

thôn tiêu biểu hiện nay nên nhiều chủ thể còn e ngại tham gia. 

Công tác đánh giá, phân hạng sản phẩm còn gặp khó khăn do một số văn 

bản hướng dẫn chuyên ngành còn chồng chéo, chưa rõ ràng; khả năng đáp ứng 

tất cả các điều kiện quy định tại Quyết định 781/QĐ-TTg rất khó khăn đối với 

các cơ sở sản xuất có quy mô nhỏ trong giai đoạn này. 

                                                                                                                                    
gốc xuất xứ; Hội chợ triển lãm năm nay ngoài các triển lãm về các Sản phẩm OCOP; Khu triển lãm các sản 

phẩm khoa học công nghệ, đổi mới sáng tạo; còn có Không gian triển lãm của các Hội quán và các Hợp tác xã 

cùng với khu sinh hoạt chung; kết hợp không gian Cà phê Doanh nghiệp. 
9
 Trong số 161 sản phẩm OCOP, có 8 sản phẩm nâng hạng từ 3 sao lên 4 sao (công nhận 2 lần). 



6 

 

Khả năng xúc tiến thương mại của cơ sở, doanh nghiệp còn yếu, các cơ sở 

làng nghề chưa có chiến lược phát triển sản phẩm, chưa xây dựng được thương 

hiệu riêng; liên kết hoặc hợp đồng tiêu thụ sản phẩm của các đơn vị, cơ sở, doanh 

nghiệp chưa thật sự bền vững. 

Số điểm về câu chuyện sản phẩm chiếm khá cao (10 điểm), tuy nhiên khả 

năng xây dựng và hoàn thiện theo tiêu chí sản phẩm của nhiều cơ sở sản xuất còn 

hạn chế. Chưa có nhiều thang điểm ưu tiên cho các sản phẩm thân thiện với môi 

trường và từ phế phẩm nông nghiệp để khuyến khích các tổ chức/cá nhân sản xuất 

sản phẩm theo hướng bảo vệ môi trường. 

Các lớp tập huấn chuyên môn, kỹ năng quản lý, triển khai Chương trình 

OCOP cho cán bộ chuyên trách chuyên sâu, chưa được tham gia nhiều vào lớp 

tập huấn chuyên sâu do Trung ương tổ chức; văn bản Hướng dẫn của Trung 

ương về Chương trình chưa kịp thời nên công tác triển khai thực hiện tại địa 

phương còn khá chậm so với tiến độ. 

Các chủ Doanh nghiệp, cở sở sản xuất kinh doanh ở nông thôn đa số chưa 

được đào tạo về quản lý, về chuyên môn, cũng như cán bộ phụ trách Chương 

trình OCOP cấp xã, chỉ qua lớp tập huấn nên bộ tiêu chí thang điểm OCOP có 

một số nội dung chưa hiểu hết về hồ sơ minh chứng. 

III. KẾ HOẠCH THỰC HIỆN CHƢƠNG TRÌNH GIAI ĐOẠN 

2021-2025 

1. Quan điểm 

Triển khai đồng bộ các giải pháp, huy động các nguồn lực xã hội để thực 

hiện Chương trình Mỗi xã một sản phẩm góp phần thực hiện hiệu quả nhóm tiêu 

chí “Kinh tế và tổ chức sản xuất” trong Bộ tiêu chí quốc gia về xã nông thôn mới, 

góp phần chuyển dịch cơ cấu kinh tế, nâng cao thu nhập, đời sống cho nhân dân. 

Bám sát quan điểm, mục tiêu của Chương trình OCOP và thực tế tại địa 

phương, xác định rõ nội dung, nhiệm vụ và các giải pháp trọng tâm để triển khai 

thực hiện Chương trình. Chủ động, quyết tâm và phối hợp thường xuyên, thống 

nhất giữa các Sở, ngành, các huyện, thành phố và các cơ quan liên quan trong 

quá trình tổ chức thực hiện. 

2. Mục tiêu 

2.1 Mục tiêu tổng quát 

Góp phần chuyển dịch cơ cấu kinh tế, nâng cao thu nhập, đời sống cho 

nhân dân và thực hiện hiệu quả nhóm tiêu chí “Kinh tế và tổ chức sản xuất” 

trong Bộ tiêu chí quốc gia về xã nông thôn mới.  

Thông qua việc phát triển sản xuất tại khu vực nông thôn, góp phần thực 

hiện công nghiệp hóa, hiện đại hóa nông nghiệp, nông thôn; thúc đẩy chuyển 

dịch cơ cấu lao động nông thôn phù hợp, bảo vệ môi trường và bảo tồn những 

giá trị truyền thống tốt đẹp của nông thôn trên địa bàn tỉnh. 

2.2. Mục tiêu cụ thể 
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Đào tạo tập huấn kiến thức chuyên môn quản lý sản xuất, kinh doanh cho 

khoảng 1.500 cán bộ quản lý Nhà nước (cấp tỉnh, huyện, xã) thực hiện Chương 

trình OCOP và 100% lãnh đạo doanh nghiệp, Hợp tác xã, Tổ hợp tác, chủ hộ sản 

xuất có đăng ký kinh doanh tham gia Chương trình OCOP. 

Duy trì, củng cố các sản phẩm đạt chứng nhận 3 sao, 4 sao. Phấn đấu tiêu 

chuẩn hóa ít nhất 4 sản phẩm đạt 4 sao OCOP 2020 đủ điều kiện tham gia đánh 

giá, xếp hạng sản phẩm OCOP cấp Quốc gia năm 2021. 

Phấn đấu có khoảng 150 sản phẩm mới của 70 chủ thể tham gia Chương 

trình OCOP trong giai đoạn tiếp theo. 

Phấn đấu ít nhất có 15 sản phẩm đạt 5 sao. 

Triển khai thực hiện hiệu quả 02 mô hình chỉ đạo điểm của tỉnh: Dự án 

các sản phẩm từ sen, huyện Tháp Mười và Dự án Làng Văn hóa du lịch Sa Đéc, 

thành phố Sa Đéc.  

Triển khai xây dựng Trung tâm thiết kế sáng tạo phát triển sản phẩm 

OCOP gắn với quảng bá, giới thiệu sản phẩm trên cơ sở kết hợp vào không gian 

hỗ trợ cộng đồng khởi nghiệp và đổi mới sáng tạo của Tỉnh. 

Phấn đấu có ít nhất 50% số sản phẩm đạt chứng nhận OCOP được kết nối 

liên kết với các hệ thống siêu thị hoặc trung tâm thương mại. 

Phấn đấu có 01 quầy giới thiệu và tiêu thụ sản phẩm OCOP/điểm du lịch 

lớn của Tỉnh. 

Phấn đấu 100% sản phẩm OCOP của tỉnh được đưa lên ít nhất tại một sàn 

giao dịch thương mại điện tử trong nước. 

3. Nhiệm vụ, giải pháp thực hiện 

3.1. Tập trung chuẩn hóa và phát triển sản phẩm OCOP 

Định hướng phát triển các sản phẩm khởi nghiệp đạt tiêu chí sản phẩm 

OCOP trên cơ sở khai thác nguồn tài nguyên bản địa hoặc được thuần hóa, đặc 

biệt là đặc sản vùng, miền, trên cơ sở khai thác lợi thế so sánh về điều kiện sinh 

thái, văn hóa, nguồn gen, tri thức và công nghệ địa phương theo tiêu chí OCOP 

theo 06 nhóm: thực phẩm, đ uống, thảo dược, vải và may mặc, lưu niệm - nội 

thất - trang trí, dịch vụ du lịch cộng đồng và điểm du lịch. 

Xác định rõ những sản phẩm lợi thế, có tính cạnh trao cao, tập trung 

chuẩn hóa, nâng hạng sản phẩm theo hướng sản phẩm tiềm năng xuất khẩu. 

3.2. Tuyên truyền nâng cao nhận thức về Chương trình 

Đa dạng hóa các hình thức tuyên truyền; thực hiện thường xuyên với 

nhiều hình thức khác nhau trên các phương tiện thông tin đại chúng từ tỉnh đến 

cơ sở; trang web của Chương trình OCOP; dưới dạng bản tin, chuyên đề, câu 

chuyện gắn với hình ảnh; trong các đợt hội nghị, hội thảo, tập huấn,… đưa 

Chương trình OCOP vào Nghị quyết của cấp ủy các cấp; trong kế hoạch, 

chương trình công tác chỉ đạo trọng tâm của chính quyền địa phương. 

3.3. Xây dựng hệ thống tƣ vấn, đối tác hỗ trợ thực hiện Chƣơng trình 

OCOP 
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- Xây dựng đội ngũ tư vấn từ các thành viên là các Sở, ban ngành tỉnh 

(thuộc lĩnh vực ngành nghề quản lý, phụ trách theo Bộ tiêu chí đánh giá sản 

phẩm OCOP) hướng dẫn hỗ trợ cho cấp huyện, thành phố và các chủ thể OCOP 

tham gia đánh giá phân hạng Chương trình OCOP hàng năm.  

- Nâng cao năng lực thực hiện Chương trình OCOP cho cán bộ chuyên 

trách Chương trình ở cấp tỉnh, cán bộ bán chuyên trách ở cấp huyện. 

3.4. Huy động các nguồn lực thực hiện 

Vận dụng cơ chế, chính sách hiện hành của Trung ương, của tỉnh về hỗ 

trợ phát triển sản xuất, phát triển du lịch, khoa học và công nghệ, khuyến nông, 

khuyến công, tín dụng, xúc tiến thương mại, đầu tư… để hỗ trợ chủ thể đầu tư 

sản xuất, tổ chức dịch vụ thực hiện Chương trình OCOP. 

Huy động nguồn lực cộng đồng như tiền vốn, đất đai, sức lao động, 

nguyên vật liệu, công nghệ,... được triển khai phù hợp với các quy định của 

Pháp luật. 

Huy động nguồn lực tín dụng từ các tổ chức tín dụng hỗ trợ cho các tổ 

chức kinh tế, hộ sản xuất tham gia Chương trình OCOP. 

3.5.  Đào tạo, tập huấn, nâng cao chất lượng nguồn nhân lực 

Triển khai đào tạo, tập huấn cho đội ngũ cán bộ quản lý các cấp; lãnh đạo tại 

các doanh nghiệp, Hợp tác xã, Tổ hợp tác, chủ hộ sản xuất tham gia Chương trình 

OCOP. 

Chú trọng kết hợp, lồng ghép các chương trình đào tạo nghề cho lao động 

ở nông thôn, kết hợp việc cấy nghề tại các địa phương có tiềm năng, để đa dạng 

hóa nội dung, sản phẩm và nguồn lực. 

Tham quan học tập kinh nghiệm tại các nơi triển khai thực hiện tốt 

Chương trình OCOP. 

3.6. Phát triển, ứng dụng khoa học công nghệ vào phát triển sản 

phẩm OCOP 

Xây dựng và triển khai các đề tài, dự án nghiên cứu, chuyển giao và ứng 

dụng khoa học và công nghệ tiên tiến trong sản xuất và công nghệ sau thu hoạch 

(sơ chế, bảo quản, chế biến). 

Triển khai thực hiện, hỗ trợ xác lập quyền sở hữu công nghiệp, áp dụng 

các mô hình quản lý tiên tiến, các giải pháp nâng cao năng suất và chất lượng 

sản phẩm hàng hóa, dịch vụ tham gia Chương trình OCOP. Xây dựng dữ liệu, 

ứng dụng phục vụ truy xuất nguồn gốc xuất xứ sản phẩm (tem truy xuất nguồn 

gốc xuất xứ cho từng sản phẩm). Thiết kế website giới thiệu và quảng bá sản 

phẩm, làng nghề tiêu biểu, tiếp nhận ý tưởng phát triển sản phẩm. 

3.7. Đẩy mạnh xúc tiến thương mại sản phẩm Chương trình OCOP 

Đẩy mạnh phát triển dịch vụ du lịch gắn kết chặt chẽ trong các chuỗi sản 

phẩm OCOP, nhằm tiêu thụ, nâng cao giá trị gia tăng các sản phẩm OCOP, đồng 

thời tăng khả năng cạnh tranh trên thị trường. 
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Thực hiện quảng bá, tiếp thị sản phẩm OCOP bằng nhiều hình thức, tập 

trung thực hiện xúc tiến thương mại đối với các sản phẩm đạt từ 3 - 5 sao. 

Chú trọng phát triển hình thức thương mại điện tử trong quảng bá, tiêu thụ 

sản phẩm OCOP. 

Hoàn thiện, nâng cao hiệu quả hoạt động của điểm giới thiệu và bán sản 

phẩm OCOP trên địa bàn tỉnh. 

Tiếp tục hoạt động hiệu quả Trung tâm giới thiệu trưng bày đặc sản và du 

lịch tỉnh Đồng Tháp tại Hà Nội. 

3.8. Phát triển các hình thức tổ chức sản xuất 

Phát triển các hình thức tổ chức sản xuất: Tập trung đẩy mạnh hướng dẫn, 

hỗ trợ các hộ, cơ sở sản xuất kinh doanh có sản phẩm tham gia chương trình 

OCOP thành lập HTX, THT. Rà soát, lựa chọn các chủ thể sản xuất tham gia 

Chương trình OCOP mạnh dạn đầu tư, mở rộng quy mô sản xuất, nâng cao chất 

lượng, mẫu mã sản phẩm đáp ứng nhu cầu thị trường; Tổ chức tư vấn, hỗ trợ, 

hướng dẫn cho các tổ chức kinh tế tập thể (HTX) có sản phẩm tham gia chương 

trình OCOP về đầu tư máy móc, trang thiết bị hiện đại phục vụ sản xuất trồng 

trọt, chăn nuôi, bảo quản, chế biến sản phẩm; thiết kế nhãn hiệu, mẫu, đóng gói 

sản phẩm và đăng ký nhãn hiệu sản phẩm OCOP; xây dựng phương án sản xuất 

kinh doanh, tiếp cận nguồn vốn; hướng dẫn, hỗ trợ các nhóm hộ, HTX, THT 

nâng cấp, hoàn thiện cơ sở sản xuất, hệ thống tổ chức sản xuất theo hướng gia 

tăng thành viên, mở rộng quy mô sản xuất và kinh doanh, đảm bảo đủ các điều 

kiện để chuyển đổi loại hình hoạt động thành HTX kiểu mới. Tham gia chương 

trình liên kết sản xuất, tiêu thụ theo chuỗi giá trị, sản xuất gắn với phát triển thị 

trường, nâng cao giá trị gia tăng. 

3.9. Lồng nghép các chính sách hỗ trợ thực hiện Chương trình OCOP 

 Lồng ghép các chính sách hỗ trợ thực hiện Chương trình OCOP: rà soát 

các cơ chế chính sách hiện hành thuộc lĩnh vực nông, lâm, thuỷ sản, dịch vụ du 

lịch, xúc tiến thương mại,…để hỗ trợ thực hiện chương trình OCOP; hỗ trợ thúc 

đẩy phát triển liên kết giữa doanh nghiệp và HTX theo quy định tại Nghị định 

57/2018/NĐ-CP ngày 17/4/2018 về cơ chế, chính sách  khuyến khích doanh 

nghiệp đầu tư vào nông nghiệp, nông thôn; Nghị định số 98/2018/NĐ-CP ngày 

5/7/2018 về chính sách khuyến khích phát triển hợp tác, liên kết sản xuất và tiêu 

thụ sản phẩm trong nông nghiệp… 

3.10. Dự kiến nhu cầu nguồn lực để triển khai Chương trình OCOP 

Tổng nhu cầu kinh phí thực hiện Chương trình giai đoạn 2021-2025 dự 

kiến khoảng 938,702 tỷ đồng. Trong đó: 

- Vốn Trung ương: 405,029 tỷ đồng (từ nguồn vốn sự nghiệp Chương trình 

mục tiêu quốc gia xây dựng nông thôn mới và các nguồn vốn hợp pháp khác). 

Trong đó: 

+ Vốn  309,542 tỷ đồng: thực hiện Dự án Làng Văn hoá Du lịch Sa Đéc. 

+ Vốn 6,831 tỷ đồng: thực hiện Dự án mô hình điểm phát triển sản phẩm 

OCOP - sản phẩm từ sen trên địa bàn huyện Tháp Mười. 
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 + Vốn 88,656 tỷ đồng thực hiện công tác tuyên truyền đào tạo, tập huấn, 

xúc tiến thương mại, hội nghị, hội thảo, kết nối tiêu thụ, tổ chức đánh giá, phân 

hạng sản phẩm, hỗ trợ in ấn bao bì, kiểm tra giám sát, xây dựng clip câu chuyện 

sản phẩm, xây dựng trung tâm thiết kế sáng tạo, tổ chức học tập kinh nghiệm 

trong và ngoài nước.  

- Vốn địa phương: 298,962 tỷ đồng. Trong đó: 

+ Vốn 269,235 tỷ đồng: thực hiện Dự án Làng Văn hoá Du lịch Sa Đéc 

(dự kiến 50% vốn ngân sách Tỉnh và 50 % vốn ngân sách thành phố Sa Đéc). 

+ Vốn: 29,727 tỷ đồng: thực hiện Dự án mô hình điểm phát triển sản 

phẩm OCOP - sản phẩm từ sen trên địa bàn huyện Tháp Mười (dự kiến 50% vốn 

ngân sách Tỉnh và 50 % vốn ngân sách huyện). 

- Vốn lồng ghép từ các chương trình khác (sự nghiệp khoa học và công 

nghệ, chương trình khuyến công, xúc tiến thương mại, phát triển du lịch, kính 

phí đề án TCCNN, ngân sách các huyện, thành phố): 234,711 tỷ đồng.  

 (Xem biểu 5 kèm theo) 

IV. TỔ CHỨC THỰC HIỆN 

1. Sở Nông nghiệp và Phát triển nông thôn 

Chủ trì, phối hợp với các sở, ngành tỉnh liên quan, Ủyban nhân dân các 

huyện, thành phố và đơn vị tư vấn Chương trình OCOP (nếu cần thiết) triển khai 

các nội dung theo Kế hoạch. Hỗ trợ, hướng dẫn UBND các huyện, thành phố 

triển khai thực hiện Kế hoạch; theo dõi thường xuyên, tham mưu đề xuất các 

giải pháp tháo gỡ khó khăn, vướng mắc trong quá trình thực hiện; tổng hợp báo 

cáo kết quả thực hiện Kế hoạch theo quy định; chỉ đạo việc hướng dẫn, hỗ trợ 

các tổ chức kinh tế thực hiện tốt quy định về công nhận đủ điều kiện đảm bảo vệ 

sinh an toàn thực phẩm, công bố hoặc tự công bố chất lượng sản phẩm (thuộc 

lĩnh vực nông nghiệp quản lý). 

Chủ trì, phối hợp với các sở, ngành, hoàn thiện hệ thống quản lý, điều 

hành Chương trình OCOP từ tỉnh đến cấp huyện, theo hướng gọn nhẹ để triển 

khai chu trình OCOP thường niên. Xây dựng hệ thống hỗ trợ các cộng đồng 

trong tỉnh phát triển và thương mại hoá sản phẩm OCOP, từ cấp tỉnh, huyện; 

Ban hành chính sách riêng cho chương trình OCOP; chế độ thanh tra, kiểm tra 

chất lượng sản phẩm OCOP tại các địa phương; Tổ chức các kỳ Hội thi đánh 

giá, phân hạng sản phẩm OCOP hàng năm theo chu trình đảm bảo theo đúng 

quy định. 

Phối hợp với Sở Kế hoạch và Đầu tư, Sở Tài chính và các Sở, ngành, đơn 

vị có liên quan tham mưu Ủy ban nhân dân Tỉnh bố trí, huy động nguồn lực thực 

hiện Chương trình OCOP. 
  

2. Sở Tài chính 

Chủ trì, phối hợp với Sở Kế hoạch và Đầu tư, Sở Nông nghiệp và Phát 

triển nông thôn cân đối, đảm bảo bố trí kinh phí chi sự nghiệp (có lồng ghép các 
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chương trình, dự án liên quan) để thực hiện các nội dung, nhiệm vụ của Kế 

hoạch OCOP theo quy định. 

Hỗ trợ các tổ chức kinh tế hình thành trong Chương trình OCOP về 

nghiệp vụ, chế độ quản lý tài chính; hướng dẫn một số cơ chế chính sách liên 

quan đến huy động các nguồn lực trong triển khai thực hiện Kế hoạch. 

3. Sở Công thương 

Tiếp tục tham gia, phối hợp với các Sở, ngành tỉnh liên quan hỗ trợ các tổ 

chức, cá nhân triển khai thực hiện Dự án mô hình điểm phát triển sản phẩm 

OCOP - sản phẩm từ sen trên địa bàn huyện Tháp Mười theo Kế hoạch; tiếp tục 

hướng dẫn, hỗ trợ các doanh nghiệp/cơ sở sản xuất (đặc biệt là các chủ thể tham 

gia Chương trình OCOP tiếp cận nguồn vốn khuyến công. 

Đẩy mạnh công tác xúc tiến thương mại, xúc tiến quảng bá sản phẩm 

OCOP tại các hội chợ thường niên trong và ngoài tỉnh; giới thiệu, tìm kiếm 

khách hàng, mở rộng thị trường; phối hợp với các địa phương thiết lập hệ thống 

thị trường gắn kết tiêu thụ sản phẩm; hình thành các điểm giới thiệu và bán sản 

phẩm OCOP trong và ngoài phạm vi tỉnh. 

Hướng dẫn, kiểm tra việc thực hiện các tiêu chuẩn, quy chuẩn chất lượng an 

toàn thực phẩm lưu thông hàng hóa trên địa bàn tỉnh đối với những sản phẩm đã 

đạt chứng nhận OCOP thuộc phạm vi quản lý của Sở theo quy định của pháp luật.  

 4. Sở Kế hoạch và Đầu tư 

Triển khai xây dựng Trung tâm thiết kế sáng tạo phát triển sản phẩm OCOP 

gắn với quảng bá, giới thiệu sản phẩm trên cơ sở kết hợp vào không gian hỗ trợ 

cộng đồng và khởi nghiệp và đổi mới sáng tạo của Tỉnh; rà soát, tuyển chọn và 

ươm tạo các sản phẩm khởi nghiệp tiềm năng phát triển thành các sản phẩm 

hoàn chỉnh theo tiêu chí sản phẩm OCOP”. 

5. Sở Văn hoá, Thể thao du lịch 

 Tiếp tục phối hợp các Sở, ngành tỉnh liên quan, Ủy ban nhân dân thành 

phố Sa Đéc triển khai thực hiện dự án Làng văn hóa du lịch Sa Đéc, thành phố 

Sa Đéc, tỉnh Đồng Tháp 

 Nghiên cứu hỗ trợ, phát triển các sản phẩm OCOP trên địa bàn tỉnh gắn 

với phát triển các tua du lịch nông thôn; đẩy mạnh quảng bá hình ảnh về bản sắc 

văn hoá, các sản phẩm của Chương trình trong các hoạt động văn hoá và du lịch 

lớn của Tỉnh. 

 6. Sở Thông tin và Truyền thông 

 Chỉ đạo, định hướng các cơ quan báo chí trong tỉnh, cơ quan quản lý, vận 

hành hệ thống truyền thanh cơ sở, màn hình, bảng điện tử đẩy mạnh công tác 

tuyên truyền về Chương trình OCOP, thường xuyên đăng tải các tin, bài, nêu 

gương tập thể, cá nhân có thành tích tiêu biểu tại các địa phương trong thực hiện 

Chương trình OCOP 

 Xây dựng Kế hoạch đẩy mạnh bưu chính chuyển phát thông qua phối hợp 

với Bưu điện tỉnh Đồng Tháp, Sở Nông nghiệp và Phát triển nông thôn, Sở 
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Công thương đưa các sản phẩm, hàng hóa thuộc Chương trình OCOP của tỉnh, 

sản phẩm khởi nghiệp, đặc sản Đồng Tháp lên Sàn giao dịch Thương mại điện 

tử của Bưu điện Việt Nam (Postmart). 

 7. Sở Lao động, Thương binh và Xã hội 

 Chủ trì, phối hợp với các sở, ngành liên quan, địa phương xây dựng kế 

hoạch đào tạo nghề cho lao động nông thôn gắn với phát triển các sản phẩm 

OCOP của tỉnh đảm bảo mục tiêu chương trình. 

8. Sở Y tế 

Chủ trì, phối hợp với các sở, ngành tỉnh liên quan và địa phương hướng 

dẫn, hỗ trợ các tổ chức, đơn vị sản xuất hoàn thiện hồ sơ và làm thủ tục công bố 

hợp chuẩn, hợp quy sản phẩm an toàn vệ sinh thực phẩm, đảm bảo các quy định 

hiện hành trước khi đưa sản phẩm lưu thông trên thị trường. 

9. Sở Khoa học và Công nghệ: 

Chủ trì, phối hợp với các Sở, ngành tỉnh, địa phương hỗ trợ tổ chức kinh 

tế hộ, gia đình tiếp cận, ứng dụng khoa học và công nghệ trong phát triển sản 

xuất sản phẩm thuộc Chương trình OCOP; tiếp tục kết nối, đặt hàng với các nhà 

khoa học giải quyết những vấn đề phát sinh trong sản xuất. 

Thực hiện hỗ trợ hướng dẫn các tổ chức, cá nhân trong việc xác lập quyền 

sở hữu trí tuệ thuộc lĩnh vực ngành quản lý, áp dụng các mô hình quản lý chất 

lượng tiên tiến, các giải pháp nâng cao năng suất và chất lượng hàng hóa, dịch 

vụ tham gia Chương trình OCOP. 

Tổng hợp các đề xuất đặt hàng nhiệm vụ Khoa học và Công nghệ hàng 

năm liên quan đến phát triển sản phẩm OCOP sử dụng nguồn vốn sự nghiệp 

khoa học và công nghệ cấp tỉnh trình Ủy ban nhân dân Tỉnh phê duyệt để triển 

khai thực hiện.  

10. Sở Nội vụ 

Chủ trì, phối hợp với Sở Nông nghiệp và Phát triển nông thôn các đơn vị 

liên quan tham mưu đề xuất Ủy ban nhân dân Tỉnh khen thưởng các tổ chức cá 

nhân, doanh nghiệp và cơ sở sản xuất kinh doanh và các sở, ngành tỉnh, huyện 

có thành tích tốt trong việc tham gia Chương trình OCOP trên địa bàn tỉnh định 

kỳ hàng năm và tổng kết giai đoạn. 

11. Sở Tài nguyên và Môi trường 

Phối hợp với các địa phương hướng dẫn các tổ chức, cá nhân tham gia 

Chương trình OCOP thực hiện các quy định về bảo vệ môi trường trong sản 

xuất, kinh doanh. 

12. Liên minh Hợp tác xã Tỉnh 

Phối hợp với Sở Nông nghiệp và Phát triển nông thôn tư vấn, hướng dẫn, 

hỗ trợ việc thành lập mới các Hợp tác xã và phát triển phát triển các sản phẩm 

OCOP ; Hỗ trợ nâng cao trình độ quản lý và điều hành cho Hội đồng quản trị, 

Giám đốc Hợp tác xã.  

13. Trung tâm Xúc tiến Thương mại, Du lịch và Đầu tư 
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Chủ trì, phối hợp với các đơn vị liên quan đẩy mạnh công tác xúc tiến 

thương mại, tư vấn phát triển kết nối tiêu thụ sản phẩm; thông tin, hỗ trợ phát 

triển đối tác OCOP, các chủ thể tham gia các đợt hội chợ, triển lãm liên quan 

Chương trình OCOP trong và ngoài tỉnh. 

14. Trường Cao đẳng Cộng đồng Đồng Tháp 

 Chủ trì, phối hợp với Sở Nông nghiệp và Phát triển nông thôn các đơn vị 

liên quan tổ chức tập huấn, tuyên truyền về Chương trình OCOP đến các chủ thể 

sản xuất kinh doanh trên địa bàn tỉnh. 

15. Ngân hàng Nhà nước Chi nhánh tỉnh Đồng Tháp 

Chỉ đạo các tổ chức tín dụng trên địa bàn triển khai các chính sách tín 

dụng, trong đó chú trọng triển khai các chính sách phục vụ phát triển nông 

nghiệp nông thôn; tập trung nguồn vốn cho vay đối với ngành, lĩnh vực ưu tiên 

phát triển, đẩy mạnh cho vay doanh nghiệp, hợp tác xã, hộ sản xuất phát triển 

sản phẩm nông nghiệp, phi nông nghiệp, dịch vụ có lợi thế của địa phương theo 

chuỗi giá trị; kịp thời tháo gỡ khó khăn trong quan hệ tín dụng, tạo điều kiện 

thuận lợi cho doanh nghiệp, hợp tác xã, hộ sản xuất, các đối tượng của Chương 

trình OCOP tiếp cận nguồn vốn tín dụng theo đúng quy định của pháp luật. 

16. Đề nghị Ủy ban Mặt trận Tổ quốc Việt Nam Tỉnh và các Tổ chức 

Chính trị - Xã hội Tỉnh 

Căn cứ chức năng, nhiệm vụ, tăng cường công tác phối hợp tổ chức tuyên 

truyền, vận động đoàn viên, hội viên và các tầng lớp nhân dân tích cực tham gia 

Chương trình mỗi xã một sản phẩm, với khả năng và điều kiện của mình, gắn với 

nội dung Cuộc vận động “Toàn dân đoàn kết xây dựng nông thôn mới, đô thị văn 

minh” và các phong trào thi đua yêu nước khác của các tổ chức chính trị - xã hội 

phát động ở cộng đồng dân cư. Đồng thời, phát huy vai trò thành viên các hội 

quán làm nòng cốt trong việc tham gia Chương trình Mỗi xã một sản phẩm phù 

hợp tại địa phương. 
 

17. Ủy ban nhân dân các huyện, thành phố 

Căn cứ nội dung Chương trình OCOP, Kế hoạch của tỉnh, cụ thể hóa Kế 

hoạch triển khai thực hiện Chương trình OCOP hàng năm và giai đoạn trên địa 

bàn theo hướng có trọng tâm, trọng điểm, trong đó ưu tiên phát triển, tiêu chuẩn 

hoá, nâng hạng sản phẩm chủ lực; thúc đẩy phát triển du lịch nông thôn. 

Rà soát sản phẩm, dịch vụ chủ lực, có thế mạnh của địa phương để quy 

hoạch, định hướng phát triển theo hướng Organic, GlobalGAP, GMP, 

VietGap…để lựa chọn, hướng dẫn, hỗ trợ chủ thể sản xuất tích cực tham gia 

Chương trình OCOP. 

Bố trí nguồn lực, lồng ghép các chương trình, dự án để triển khai thực 

hiện hiệu quả Chương trình OCOP trên địa bàn. 

Hướng dẫn, hỗ trợ chủ thể sản xuất lập hồ sơ đăng ký tham gia Hội thi 

đánh giá, phân hạng và nâng hạng sản phẩm OCOP hàng năm; tổ chức Hội thi 

đánh giá và phân hạng sản phẩm OCOP cấp huyện hàng năm. 
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Thực hiện thường xuyên công tác kiểm tra, quản lý chứng nhận sản phẩm 

OCOP, sử dụng logo, biểu trưng theo quy định, đảm bảo an toàn, chất lượng sản 

phẩm OCOP; thực hiện nghiêm chế độ thông tin, báo cáo định kỳ, đột xuất về cơ 

quan thường trực Chương trình OCOP của tỉnh (qua Văn phòng Điều phối Xây 

dựng nông thôn mới và Tái Cơ cấu ngành nông nghiệp tỉnh). 

Chỉ đạo Ủy ban nhân dân cấp xã quan tâm đẩy mạnh công tác thông tin 

tuyên truyền sâu rộng về mục đích, ý nghĩa của Chương trình OCOP đến toàn 

thể người dân, các tổ chức kinh tế xã hội thấy được lợi ích, giá trị kinh tế khi 

thực hiện Chương trình OCOP tại địa phương; đồng thời rà soát, khuyến khích, 

hỗ trợ và hướng dẫn các tổ chức, cá nhân tham gia đăng ký và chuẩn bị hồ sơ 

tham gia dự thi đánh giá và phân hạng sản phẩm OCOP hàng năm theo đúng 

quy định. 

Yêu cầu các Sở, ban, ngành, các đơn vị có liên quan và Ủy ban nhân dân 

các huyện, thành phố chỉ đạo triển khai thực hiện có hiệu quả Kế hoạch này. 

Định kỳ 6 tháng (trước ngày 15/6), cả năm (trước ngày 15/12) tổng hợp kết quả 

thực hiện nhiệm vụ của đơn vị báo cáo Ủy ban nhân dân Tỉnh, đồng gửi Văn 

phòng Điều phối xây dựng nông thôn mới Tỉnh để tổng hợp chung./. 

 

Nơi nhận: TM. ỦY BAN NHÂN DÂN 
- VPĐP NTM Trung ương; 

- CT và PCT/UBND Tỉnh; 

- LĐVP/UBND Tỉnh; 

- Các Sở, ban ngành; 

- UBND các huyện, thành phố; 

- Lưu: VT, NC/KT.lgv. 

KT. CHỦ TỊCH 

PHÓ CHỦ TỊCH 

 

 

 

 

 

Huỳnh Minh Tuấn 
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